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WHAT HAS CHANGED

2020




THE NEW
NP MEDIA BAROMETER

2020  AQRate

Online OO sample @ 2000
survey f —~ 18+ interviewees

- = Al:gus;- Interview &Gender - Age -
REEE b er Duration Language

15 min

2020

Source : NP Media Barometer 2020, n=2000



A growing

Ve

of Belgians say
their news consumption

.

grew in 2020

Source : NP -Media Barometer 2020, n=2000




Coupled with... A GROWING FEELING

OF
FAI(E

of Belgians say there are NEws

more and more unreliable DON'T RFAR.ALL &60c 1. STOP USE REASON.

information 3 e




Especially towards

SOCIAL NETWORKS

news on social networks o QU
can’t always be trusted R
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Source : NP Media Barometer 2020, n=2000



Especially towards

SOCIAL NETWORKS
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Source : rtbf — unité de la police fédérale chargée des fake news durant le covid




I am increasingly careful
about my sources of information






TRUST IN CONTENT increases

TRUST IN ADS

Q801 30%.ms  22% o
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Adtrust Wave 2 IPSOS November 2018



TRUST IN ADS increases

BUYING INTENT

4 8 o/o Rl 29 o/o neutral 23 % disagree
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Adtrust Wave 2 IPSOS November 2018



WHAT’S THE

SOLUTION
2




BELGIAN MEDIA

are more trusted

o4

Information in Belgian
media is more reliable

Source : NP Media Barometer 2020, n=2000



REAL JOURNALISM

has a role to play

4%

aqree that
« Content from Belgian media

managed by real journalists
helps us see clearly »

NP Touchpoint Efficiency — AQRate - Jan 2020 , Online survey - N = 1032, 18-70 yo



QUALITY LOCAL CONTENT
has a proven efficiency

VS SOC/AL MEDIA

+9., +42;

Memory
encoding

Emotional

intensity

WORDS AND
DETAILS




QUALITY LOCAL CONTENT
has a proven efficiency

VS FREE BROWSING




Newspapers web sites or apps’

NEWSEBERANDS ARE THE MOST
/AR I E S SOURCES OF INFORMATION

62%

Newspapers (Printed or digital) [N 57%

Traditional TV

Other info sites or ou apps than NPs
FM Radio

Search engines

Facebook

Magazines (printed or digital)
Free sheets (not via postbox)
Free regional press

NPs Supps (digital or printed)
TV programmes via a e-device
YouTube

Instagram

Other social networks
Linkedin

Web radios

51%
44%
39%
35%
31%
30%
27%
26%
20%
20%
13%
12%
11%
10%
10%

Source : NP Media Barometer 2020, n=2000



NEWS BRANDS are the most|[ {5]]|:]18>

Newspapers (Print or digital)

FM Radio

Traditional TV

Free sheets (not via postbox)
Search engines

Free regional press

Other info sites or ou apps than NPs
NPs Supps (digital or printed)
Linkedin

TV programmes via a e-device
Web radios

YouTube

Instagram

Other social networks
Facebook

Magazines (printed or digital)

Source: NP Barometer 2020

30%

60%

N, 92%

92%

91%
89%
89%
89%
89%
88%
88%
87%
87%
86% _

e 4
77%(/

7¢ A4

65%



Credibility
TRUST







ON THE







MILLION

BELGIANS READ
OUR NEWSBRANDS

EVERYDAY

18-54
SG 1-4

65,4%

Source CIM 2019-20 12+ total brand



BELGIANS READ
OUR NEWSBRANDS

18+ 18-54
SG 14

78,9% 84%

Source CIM 2019-20 12+ total brand



A STRUCTURAL
GROWTH +372 000 READERS

NP REACH EVOLUTION +6,5 %

2008 2019 2020




T AN m\".

IN THE i (*].)'-] OF MASS ME|

Consumption of these media at least X / month & \

FM Radio \\1’.‘ (
Traditional TV - mmW
89%
Facebook 82%

Newspapers (Print or digital) 81%

YouTube 80%

Newspapers websites or apps

Free regional press 73%
Magazines (printed or digital) 66%
Free sheets (not via postbox) 65%

TV programmes via a e-device 58%
Other info sites or ou apps S50
NPs Supps (digital or printed) 50%
Web radios 47%
Instagram 45%
Other social networks 39%
Linkedin 30%

Source: NP Barometer 2020



A moment in history
DIGITAL ABOVE P

#times a day (Nearly) All days

NPs waegapzites or 2 6 0 /0 34 0/ 0

NPs print or pdf 'I 9 O/Q

Other N b
sifers oerVZlTopv)\;e 1 3 0/0 22 °/o

Source: NP Media Barometer 2020 | «At which frequency are you exposed to th



CONSUMED

267,

14 15% 16%

<‘-f"ﬁ

® Via a smartphone

7%
I ]

= Via a tablet

A
- © Via a laptop or
desktop
In the morning, At breakfast During noon During other Before the  After the evening At any moment of
before any break breaks evening meal meal the day
activity

«how do you read dailies upon moments of the day?» Source: NP Media Barometer 2020



COMBINATION









el f S Je ki le], | in the media world ...

NEWSPAPERS

Social
networks TV

\ QUANTITY

Radio




A HIGH IMPACT

ON



ADVERTISING IS[:13m 5 ¥ (5545
IN NEWSPAPERS

« There is too much advertising
in this medium »

L, 33%
229, 23% 24% 25% 26%

ee press Newspapers Newspapers Magazines Free regional Radio Instagram Web radios Search News brands Facebook YouTube Traditional TV
X press engines sites/apps

112 13% 13% 14° 15% 16% 18%
0

NP Touchpoint Efficiency — AQRate — Jan 2020, Online survey, N = 1032, 18-70 yo — Totally agree



IN NEWSPAPERS

« The advertising in this medium
is disturbing and intrusive »

22%

16%
13% 13% 19%0 1300  13%

9%

Free press Pinterest Freeregional Newspapers Magazines Newspapers Linkedin Radio
press supp's

ADVERTISING ISR 13m 1338 453 {5507 50

38%

33%
31%

240/0 250, 25%

News brands Search Web radios Facebook TV classique YouTube
sites/apps engines

NP Touchpoint Efficiency — AQRate — Jan 2020, Online survey, N = 1032, 18-70 yo, — Totally agree



ADS ARE SEEN AS| [oap V| (e gl (c

Not annoying at all

Free press not via postboxes

Free regional press

Ads in NPs Sups

Magazines (print or digital)

Linkedin

Other social networks
Instagram

Ads on non linear TV programmes
Radio

Web radios

Ads on other sites or apps’

Ad messages on NPs web sites
Facebook

Search engines

Traditional TV ads

YouTube

Not annoying

51%
51%
47%
51%
48%

70%
697

44%
36%
37%
28%
39%
30%
35%
36%
29%
32%
32%
24%
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NEWSBRANDS OFFER \°J, o o) BagmpE gpfel)

53% :
40%
. - % MULTITASKING
Ky « often doing several things
at the same moment
when using this media »
18%
TV

Newspaper NP Site Radio
Print/PDF or app

Facebook

(*) NP Touchpoint Efficiency — AQRate — Jan 2020 , Online survey - N = 1032, 18-70 yo



ADS IN NEWSBRANDS CATCH [.vnr=anlel,

Folder (free sheet) 13% 12%

TV spot 7% 7%
OOH light traffic 6% 7%
Ad in a daily 8%
OOH dense traffic 6% 7%
Radio spot 5%

Commercial Email 7%
5% 6%

4%

Insert
Ad in a magzine
Pre-roll vid on an international web site

Ads in newspapers’s website

Post on a social network

4%
3%

5% 4%
4% 4%
4% 4%
4% 4%

3% 4%
3% 3%
3% 3%

30 A L
QOQ
Io\°\°\°
(3]
R
=
o~

Display ad on an info web site

Sponsored message in a conversation (web)
Advertising on social network

Online ad on an international web site

Online ad on a gaming site

Video ad ‘autoplay’ on Belgian web site

Base : Total sample n=2000, Attractivity on a scale from 1 to 7



A HIGH IMPACT

ON




High reactivity towards ALL FORMATS

Advertorials Inserts Coupons




(% Based on reach)

I visit the web site of the brand _ 21 0/0

I conduct searches (via engines)

I have live conversations with my relatives

I use the coupon proposed

1 have conversations via internet and social
networks

I get info among my personal relationship

| take some advices among
professionnals/specialists

I click on the link or | scan the code in the
message

I visit a POS where the brand is present

6%
4%
3%

High responses rates for

18%
17%
13%
11%
10%

Source: NP Barometer Newsworks 2020



High responses rates for |, 51341

(% Based on reach)

I visit the web site of the brand _ ZOOA)
I use the coupon proposed _ 1 8(%)

I conduct searches (via engines)

I have live conversations with my relatives

I get info among my personal relationships

1 have conversations via internet and social networks

I visit a POS where the brand is present

1 take some advices among
professionnals/specialists

I click on the link or | scan the code in the message

16%
15%
11%
10%
5%
5%
4%

Source: NP Barometer Newsworks 2020



NEWSBRANDS ACT ON THE |\, [, [JE=F T 58
\ Awareness / DEMAND

\ Interest GENERATION
\ Consideration / Google G m
N/ NoTmetore
CONVERSION

\ Purchase /
/-\ctivatior\
RELATIONSHIP
Repeat MANAGEMENT
/ Loyalty & advocacy \




High responses rates for

(% Based on reach)

I visit the web site of the brand 16%
I have live conversations with my relatives 15%
I conduct searches (via engines) 12%
I get info among my personal relationship 8%
I have conversations via internet and social networks 8%
I use the coupon proposed 8%

I take some advices among

0,
professionnals/specialists 5%
I click on the link or | scan the code in the message 3%
I visit a POS where the brand is present 2%

Source: NP Barometer Newsworks 2020



High responses rates for

Do you happen to react after having seen
a promotional coupon in a np?
(% Based on reach)

I visit the web site of the brand - 1 5%

I have live conversations with my relatives 13%

I conduct searches (via engines) 1 O%

I have conversations via internet and social

8%

networks
I visit a POS where the brand is present 7%
I get info among my personal relationships 6%
I click on the link or | scan the code in the 5%
message
| take some advices among 4%

professionnals/specialists

Source: NP Barometer Newsworks 2020



L FOR MORE

CALL TO
ACTION

IN YOUR ADS




A potential for[o7:\8 8y eV Yegple]

m Often Participate in a survey if | am invited to
B Sometimes

Take advantage of a promotion

Visit the website of the brand

Enter a contest if | am invited to

Take advantage of a temporary offer

Subscribe to a newsletter/consumer magazine or give my email address  [ilke [ /48 56%

Send a message to the brand iy &/ 36%

Source : NP Barometer 2020, A quelle fréquence avez-vous déja entrepris chacune des actions suivantes suite & votre exposition & une publicité ?



QUANTITY



*
QUALITY




MASSIVE
EFFICIENCY













In times of recession, investors win SOV
FASTER THAN IN NORMAL TIMES

OPPORTUNISTS More
VS 167 large business
X effects
UNDER-
INVESTORS 114 Market share evolution

Long-term profit

] Excess share of voice
88
70
46 43

<0% 0-8% 28%

Source: Peter Field, “Advertising in a downturn revisited — key learnings from 2008 and new findings in the era of COVID-19" EGTA 26/05/2020



L= = WITH GUARANTEED ROI

3 COVID exit scenarios

Early return to
normal conditions

sl TIME TO REACT

REINVENT

REBOUND

REBOOT

Return to normal
half 2021

Source Nielsen 2020



AMAZING TIMES

FOR




S VA LNIVMIPROVE AD IMPACT

in print media?

@000E

Emotion Action Interest Topicality Quality &
Generate extra beSt fitting
attention format

Awakening emotions Make readers react Create relevant
make people smile with calls to action content, stories



Een tafel waa
‘We stonden op de eerste
We hoorden straffc

Maar wat ar nu g

Door o

‘wordt het ons|
aan diezal

Daarom laten we

Voor éénk
Maar wel dat iederee

En voor

Maar we'

Dan kunr

Beate Belgen,

Al 130 jaar staan we bij jullle op tafel

Eon tafel waaraan doorheen de jaren heel wat dingen gebeurd zyn
We stonden op de eerte ry by gezellige etenties. amMilofeest)es on eerte ontmoetingen
We hoorden straffe vorhalon. grappige anekdotes on boewnds bokentenisseon

Masr wat & nu gebewt habben we In die 150 Jaar nog noolt meegemaakt

Door omstandigheden die we maar al te goed kemnen
wordt het ons bizonder moeilljk gemaakt om met vrienden en famile
aan diezoifde tatel plaats te nemen en to gendeten van elkaar

En dat s natuurtifh enorm jammer
Daarom laten we voor ¢én keor de typrache mOoppen Aan ons voordy) gaan

Voor éen keer habben we het niet over gnily weer
Maar over dé zonneschin die na deé regen komt

Voor ¢én keer vragen we niet dat ledereen aan den bak moet
Maar wel dat ledereen bakien respect toont voor de mensen dia vOOr ONS TOMpen

En voor ¢én keer roepen we niet op om sausiaal te doen
Maar weol naw harteniust sociaal Vanop afstand dan toch

Hou vol. dappere Belgen
Dan kurnnen we binnenkort weer allemaasl samen aan tafel

30 ans.

e savouraus momeants.

a partagé vos belles histoires,
des confessions.

&5 difficile de partager la méma
5 amis et notre famille.

va pas durer.

dlles un peu de cité.

\auffer les saucisses.
15

tir le charbon de bois.
i, sont sur les charbons ardents.

. mais sociaux. Vous allsz voir,
5 figuré, bian entendu.

s
i Ataashle |




4601000
‘maaltijden
© voor mensen
in nood

In normale tijden zitten wij als supermarkten
soms met voedseloverschotten, die we .

Ook in deze tijden willen we niemand in de

E cormchiva ﬁvu
= 1': (bﬂ.ur@.:f

®




Dikke merci!

#Boerentrois ben ik op orze duzenden Viaamse
land- en rwinbowwers. Terwijl hael ons land “in zijn
kar bligft’, zijn zij dag en nacht in de weer om de
voedselproductie draaiende e houden en ervoor
te zargen dar jullie cok de komende ujd van lekker
en voldoende voedsel kunnen ganiecen.

Dikke merci daarvoort

Besie Viamingen, toan de komende dagen en weken
dar ook jullie her werk van onze hoeren en inders

waarderen. Koop daarom massaal hun producien -

lokale [and- en tuinb producten van topkwal

Sonja De Becker
Voorzitter Boarenband

blijft j

Ook in yw kot
e glimlach Verzekerd,

Wda'"""“’”bﬂxmhen

¥an anderen te kgmmm::: ::Z‘::,

LOTS OF



MANY

POSSIBILITIES

Bl tant manqué, oussi? Proftez &
:,:::::m’ nm:.u:uldd.ﬂh::.td-h# Des dunca
B VOCOREREUr || Ll e SR 7 et et
: bll“lﬂ'. be da Uuu-mdummw

IS KLAAR
voon‘
" DEZOMER!

. ( | ——t N
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Plan nuje vakantle  seesrosriman,

op st.be &7 kum kust ligt op Jou te wachtan. Ga noar dekust.be
‘ nmhwkﬂwlhsb-tw-n
zalige zomarvokontie oan onze aigen kust.

de USL www.dekust.be



We blijven oog hebben
VOOr jouw 00gzorg.

Onze winkels 2ijn al een paar weken want de id van onze
Kklanten en op komt k altijd op de plaats. Terwijl Jj
wvoor je familie en jezelf zorgt, blijft Pearle zich inzetten voor jouw cagzorg.

Wat als je écht in nood zit?

Je bril is oaherstelbaar stuk, je kunt niet functoneren zonder en je hebt
geen extra bril?

Dan probeert Pearle je te helgen Goed zorgen vaor jo ogen i en bigft cruciaal,
00k in deze bjzondere tijden.

Heb jij dringende oogzorg nodig?
Be! de Pearle Eyecare Helpdesk via
0152719 80

(weslcdagen ven 8 tot 17u).

Je krijgt meteen een gogzorgexpert san de ljn. Mj of 2j zoekt samen met jou
ult hae we jo het enelst lunnen helpen, met respect voor social distancing
[1 liant per keer en op afspraak]. Dogmetingen magen we nu helaas net doen.

e
Lo

" h hikh

Onze voor i
Verkeer je niet n acute brilnoed? Dan = er de Peadie webshop

. illen, lenzen en leveren we meastal de voigende dag.
zonder dat je hiervoor leverngskosten moet betalen

+ Advies over je lenzen vizag je 820 0nZe DIGZOIGEXPEILS Op Co websile
via de veuwe live chat

Moer infa en antwoorden op al je vragen vind je P l
op pearle.be/nl_BE/maatregelen-coronavirus, e ap'; e
opboens




Ongelooflijk hoe laag de
energieprijzen zijn op dit moment!

Ret zal nag niet! En ik zie die Lampiris
wel zitten met hun duurzeme energie. O
| et logcent weer L Zof el )

Ik ga je laten, poezeke! Ik moet Lampisis
tellen! Hou je goed.

Bel nu 0800 59 500 of
maak een prijssimulatie op www.lampiris.be

_)V(_ o _®
< Lampiris
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ALL CATEGORIES
ALLOWED

Bedankt voor jullie steun.
Van ons allemaal.

Natuurdjk bleven we gewoon ors werk doen, de voorbje periode
Maar het was hartverwarmend om te merken hos mensen utheken nasr ons dageiis bezoek
We kregen van alle kanten berichtjes, reacties en tekeningen. Hartelfi bedarkt voor jdle steun!

,
bpost

2orgt erveoe

Het geeft ons zin om er elke dag weer In te viiegen voor jou. Meer das oolt!










NP DEALS




THE BEST FIT FOR YOUR AD

E
L
NP Newsbrands NP Insert —
O
L
s
NP Dlgltal NP Coupon E NP Premium
L
12
0.

Top topical

NP Week



t he
Je n\oe nders

‘Een piepklein melancom kan
)0 holo I-chaam lerronsorer\ . me! n.:m&‘
— C

2

s

ho

Bultot (étiqueté PS) et Michel Eylenbosch (MR) ont envoyé une lettre au
personnel ot ils annoncent I'engagement pour une durée de six mois de Claude
van Massenhove comme intérim manager RH (Ressources humaines).

lls annoncent au: it a venir de plusieurs personnes dont un ¢
estion interne. Faut-il y vi a-tout de la direction en réponse a l'au
ar La Libre ? Etq nse la Société du logement de Bru
e appelée parlar tre Céline Fremault (CDH) a faire le
p\’ouvent \\a \ ménage ? O iten ir plus lors de ['audition ¢ au Parlement bruxellois
ion collect! Ve de traval A e sables de la SLRB. Il se ditqu its des mesures prise
Ryana" I ion. Reste a savoir si M. Bultot I age. Ce qui est sir. c'est
Eylenbosch ne fera pas partie du futur conseil d ministration présidé par
d Daif (PS). Pas besoin d'expliquer pourquoi

ociee avec

Rédaction




$S. NP NEWSBRANDS

Quick (7]
& massive 'E Basic Impact Superior
reach — Art. 250 Art. 1000 Pano Halfpage (deskiop)
5 Acc 120/100 Art. 600 1/2 pano +IMU (mobile)
o Ap 400 Art. 500
Multi-
platform
NP1 NP3 NP5
3 Reach OTS Reach OTS Reach OTS
Premium g
position I!'g‘ 18+ 50,4% 1,7 62,9% 3,8 67,8% 5,8

guaranteed 18-54 GS  51,4% 2,0 65,5% 4,2 71,1% 6,3

1-4
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standaard Meest recent Video Audio Bil land i d Opinie E

ie Cultuur Sport Life&Style Meer ¥

&cover

VAN BIER TOT AFWASMIDDEL.

* FORMULE MET MINSTENS 257 RESTINGREDIENTEN
VAN HET BIERBROUWPROCES (WATER EN ETHANOL)

LIMITED
EDITION

| HOME > NIEUWS > BUITENLAND

BUITENLAND

Kaakslag voor Macron,
zware nederlaag voor Von der

tuin leiden? ze h
Wijsgemaakt: . | oon ONsiets
VTM'Presentat
ol ;
Manier waarop i oescert zich voor

hij overtji e
Vervoort aankon&,igderujden Marieke

Open Vid wij ie bij
—2 Wil euthanasie bij ‘voltooig

o
ecover =

VANBIERTOT
AFWASMIDDEL |

- FORMULE MeT MINSTE|

257 RESTINGREDIENT, EN '\‘liﬂ
3 BIERBROUWPROCES

(WATER EN ET, HANOL)




‘Een piepklein melancom kan
je hele lichaam terroriseren

Immo Jobs Shop Klantendienst  Voor abonnees  Digitale krant {§ ) Morgane De Backer 2

e A\ 2tkm Q

N SPORT REGI0O SLIMMERLEVEN SHE. MIJN ZONE

BINNENLAND BUITENLAND ECONOMIE #OMG BV&CO TV-GIDS PUZZELS VIDEO PODCAST

E?ﬁ VOORELK ey
¥ warpiLs. ™

25cl 25cl 25cl 33cl Bler drink je met verstand
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Rémunération, nombre de temps plein: Sélection des Red Panthers pour le
comment s'organisent les cabinets match le plus important de la décennie:
ministériels wallons? pas de surprise, Englebert est
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FAIRE MIEUX, C'EST MIEUX. e

DECOUVREZ ICI COMMENT DELHAIZE VOUS AIDE A MIEUX MANGER > ﬁnﬂ"ﬂ




L (T

REAGEER

07u30 Jelle De Beule maakt zijn debuut
in de filmwereld: “Zo'n serieuze...

07u15 Volgend seizoen YJane The Virgin’
is het laatste

Als de aarde
opwarmt,

(o]

] “Ik hou van jou en wil de rest van nrn leven met je delen.” De woorden
van Tim (30) aan het adres van z'n vrouw Esther (31) zijn duidelijk. Maar




‘ NP DIGITAL

13 sites (NP+RTL)

Quick (/7]
& powerful E Halfpage +IMU
reach E (desktop) (mobile)
O
(TS
:g:) 18+ 22% 2,9 6M
! ROS
Premium E 18-54 GS 1-4 25,4% 3

sites




‘ NP DIGITAL

\yiu Logement molenbeekois Alain
pnt envoyé une lettre au

ne durée de six mois de Claude
Ressources humaines).

rs personnes dont un contréleur

[feces ] 19 par hvenr oo Marcourt tion en réponse a l'audit accablant

La Nasa et SpaceX célébrent laller-
retour réussi de Dragon dans
l'espace

ogement de Bruxelles-Capitale

Céline Fremault (CDH) 2 faire le
ce jeudi, au Parlement bruxellois,
pas satisfaits des mesures prises
plier bagage. Ce qui est siir, c'est
tonseil d'administration présidé par

) o]
Messenger : une faille permettait de voir qui vous Une imprimante 30 imprime et greffe de la peau

contactez Réglez vos credits

> businessen1,2,3 |
§ . Appelez le 0800715 123
~ oudiquezici

Notre assurance Auto,
c’est le coup de cceur

assuré!

Découvrez pourquoi | ©
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6 x

6 x

5 Mio imp
halfpage
+ Mobile IMU

5 Mio imp
halfpage
+ Mobile IMU

€ 141.176 gross
€ 120.000 net
(Media value: €390.487 gross)

€ 176.461 gross
€ 150.000 net
(Media value: €508.669 gross)

(Printonly : 6 x acc 50 = 95K , 6 x Ap 400 = 125K)
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NP COUPON

.

Gross rate Art 1000

€ 100.000

(Mediavalue: € 279.813€)

Also possible as art 600: 82.353€ gross
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- Black Friday Weekend -

Black
FRIDAY

DU 20 AU 26 NOVEMBRE

Betaald. Beschermd. Mastercard.

Dankzij de Nulfranchisebesch ", geldig op olle Mastercard® en Moestro® kaarten,
bent u beschermd tegen alle transocties die u niet uitvoerde, hetzij in winkels of online.

B3 frouduleus gebruik van uw persooniijke gegevens wordt u 100% terugbetaald en hoeft u
geen enkele franchise te betalen.

Meer onze op by RECEVEZ JUSQUA ETJUSCU'A1.000 € OE

8.300 € D’AVANTAGES | REMISE SUPPLEMENTAIRE
LU R POUR “BLACK FRIDAY -
E SUR OTBE
L

MOTION & EMOTION PEUGEOT

e SO
e e o a6 3 s s

Plus d'offres Black Friday dans nos 24 magasins et sur www.mediamarkt.be

@L /100 <M L'? /KM 208:37-5]1-97-116]|308:35-65 98- 131 {SELON NORME NEDC)

Je ne suis pas fou.

mastercord.  moestro. PEUGEO Tmommuer TOTAL (@) Dornonsprirsd a shers

INTRODUCING BLACK FRIDAY
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EOY PROMO 2020



. END OF YEAR OFFER

From 1 - 31 december 2020

S + Do
Yo Zm o W s
€99.000 1000 2M

# Impressions
netnet desktop + mobile
(1 day — ROS - 10% SOV)




AUTOSALON
2021




LE SALON pevauto /HET AUTOSALON )NP(

e SALON |
DANS VOTRE =




REASONS

TO COMMUNICATE IN)NNP(

ews Power
MASSIVE
REACH

AMAZING
POWER

2

HIGH NP'S
DIGITAL CALLTO UNIQUE
IMPACT ACTION OFFER




NP
)( MAXIMAL COVERAGE + REPETITION

N

+ ART
M

1000

OFFER

ART ART
600 Y0]0

ROS 12 News sites
4 MILLION Desktop : Halfpage + Mobile : IMU

-

325.000 € 276.000 € 240.000 €

Regional split : +10%

*gross rates




Fin de la
présentation

Merci pour
votre attention




SEE
SOON !
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